10 HORAS DE IMERSAO
! PRESENCIAL
i EM TRAFEGO PAGO ¥ X T

PARA QUEM NUNCA ANUNCIOU
OU NAO OBTEVE RESULTADOS

~—
"

[ —— B
e Bt 3 .
o AR e I L

ANUNCIANDO NA PRATICA COM
INTELIGENCIA ARTIFICAL




Quem
sou eu?

Filipe Bicalho

ESPECIALISTA EM TRAFEGO PAGO
PARA NEGOCIOS LOCAIS.

e Formado em Administracao na
FUMEC

e Curso Técnico de Adminsitracao
em Sydney.

e 8 Anos Como Proprietario de uma
Rede de Restaurantes.

e J4 Gerenciei mais de R$
400.000,00 em anuncios.

e Diplomado Pelo Meta Ads, Google
Ads e Pedro Sobral.

e Coordeno Campanha de Mais de
12 Empresas Atualmente.




Empresas

Clientes

y
\rtosul
Agde Artigos Ortopédicos D€C OQIALAQ



Empresas
®

Clientes
p ‘ Mr DECOR Uneégdcios

ROTA r

SEGUROS

BeL & ZZ o

BLACK

CLAUDIOMACHADO




Certificados

l. . CERT":MAC@ES DE _. VERIFICAGAO
_ TRAFEGC PAGCO T8CXOK

Certificamos que

filipe franco martins bicalho

participou e concluiu com
sucesso a certificacao

Certificacao Subido de Trafego - Meta Ads

Yo Gkl

Pedro Sobral

APENAS 2% DE 45 MIL ALUNOS
PASSARAM NA PROVA DE
CERTIFICACAO DA SOBRAL
ENSINO LTDA



EX Empresario
Ramo Alimenticcio




Quem
sou eu?

Sueli Braga

ESPECIALISTA EM TRAFEGO PAGO
PARA NEGOCIOS LOCAIS.

ESPECIALISTA EM CURSO DE
TRAFEGO PAGO PARA NEGOCIOS LO
E REDES SOCIAIS




Quem
sou eu?

Arthur Braga

ESPECIALISTA EM TRAFEGO PAGO
PARA NEGOCIOS LOCAIS.

ESPECIALISTA EM CONFECCAO DE
LANDING PAGES

ESPECIALISTA EM CURSO DE
TRAFEGO PAGO PARA NEGOCIOS
LOCAIS.




Quem
S40 voces?




QY
. oo:q 3
O QUE VOCE VAI APRENDER COMIGO HOJE ? :

A JORNADA DE APRENDIZADO E A CHAVE DO SUCESSO

i

Como C .
omo Funciona Arrumando .
' Estrutura Meta ri d
Funciona o 2 Jornada do 2 Casa Criacao de

Algoritimo , Ads e de Campanhas e
dos Antincios Lead ate Chegar Para Receber os AnGncios

Meta Ads em Vocé Leads Anuncios




00:05

Quem desses é voce ?




0:10
Quantas Horas Vocé Passa Por Dia Nas Redes

Sociais ? Voce Sabe ?

&  Gerenciamento detempo (O

26 mi
— SIGA OS PASSOS

ABAIXO:

O tempo medio que vocé passou por dia usando o app
do Instagram neste dispositivo na ultima semana. Saiba
mais sobre como equilibrar seu tempo online
e Entre no seu INnstagram
- o e Cligue nas 3 Barrinhas Superior
=

i e &l 3eq Ter Hoje

Gerencie seu tempo

da Tela.

e Gerenciamento de Tempo.

e Confira o Grafico a Seguir.

e Vocé Pode Colocar um Limite
Diario vocé sabia?

Desativada »



0:05

O Quee
Trafego Pago ?

(11| Tube
LIthdm O f

blng

leTok



0:05

O Quee
Trafego Pago ?

"Trafego pago € pagar para aparecer para pessoas certas em seus momentos de compras certos.
E existe varios locais que podemos anunciar.

(11| Tube @ f

oINgG

5 d

TikTok

Linked [}




0:03
Como o Comportamento Das Pessoas Nas Rede Sociais Se

Relaciona com O Trafego Pago ?

e Ele Sabe Tudo Sobre Voceé: guando um cliente procura seu servico ou produto, € a
hora que entramos no jogo.

/o dilema -

das redes




0:05
Conclusao

Somente negocia e vende quem aparece. Ficar escondido nao tras cliente.




- QY
. oo:o’i 3
O QUE VOCE VAI APRENDER COMIGO HOJE ? "

A JORNADA DE APRENDIZADO E A CHAVE DO SUCESSO

i

Como C .
omo Funciona Arrumando -
' Estrutura Meta ri d
Funciona o 2 Jornada do 2 Casa Criacao de

Algoritimo , Ads e de Campanhas e
dos Antincios Lead ate Chegar Para Receber os AnGncios

Meta Ads em Vocé Leads Anuncios




0:03
O que e um LEAD?

Lead € uma pessoa ou empresa gue entra em contato atravéz dos seus anuncios e
entrega uma fonte de dialogo para fazer negocios.




0:02
Como ele chega ate voce pelo Trafego Pago ?

1 - Visita Direto ao Local




0:02
Como ele chega ate voce ?

2 - Do Anuncio ele vai direto para um
Formulario e vocé entra em contato.




0:02
Como ele chega ate voce ?

3 - Do Anuncio ele vai direto para uma landing
Page e Decide Entrar em Contato ou nao.

14539440 - v et ol 32%8

& +55 31 8708-7860 [ R

Feroldi's @
Sponsored + @
® Bloquear &+ Adicionar

~ Carla respondeu ao seu antincio no Instagram.
Toque para mostrar o andncio

i

“f Agende Agora Sua Visita
& Duplex com Vista Deslumbrante da Praca ..

MARKTGOODS.COM
Striped Sweater www.instagram.com

0l4 Filipe ¥ , tenho interesse em
conhecer o imovel. 00:37

olal &

Obrigado por entrar em contato!

Estou vendendo um apartamento
incrivel no Edificio JK, um duplex no 10°
andar com 67m?, vista deslumbrante
para a Praca Raul Soares e localizagao

privilegiada, pertinho de tudo. fig

lussen b 0




Como ele chega ate voce ?

1 - Do Anuncio ele vai direto ao seu whatsapp

1453 4400 - et 0l 32%2

& +55 31 8708-7860 O %
Feroldi's @

04 P
Sponsored * @  Bloquear 2+ Adicionar

~ Carla respondeu ao seu antncio no Instagram.
Toque para mostrar o andncio

@ Agende Agora Sua Visita

#& Duplex com Vista Deslumbrante da Pracs

MARKTGOODS.COM s ,
) Ol4 Filipe & , tenho interesse em

conhecer o imavel. 0

Striped Sweater

Ola! (e
Obrigado por entrar em contato!

Estou vendendo um apartamento
incrivel no Edificio JK, um duplex no 10°
andar com 67m?, vista deslumbrante
para a Praca Raul Soares e localizagao

privilegiada, pertinho de tudo. fi#

Ol 6 o )

0

02



- QY
. oo:o’i 3
O QUE VOCE VAI APRENDER COMIGO HOJE ? "

Como
Funcionao
Algoritimo

dos Anuncios
Meta Ads

A JORNADA DE APRENDIZADO E A CHAVE DO SUCESSO

@@

i Arrumando .~
Como Funciona Estrutura Meta Criacao de

a Jornada do a Casa Ads e de
Lead até Chegar Para Receber os ., Campanhas e
Anuncios

em Vocé Leads Anuncios e
Meétricas



Como Esta Sua

Recepcao Online ?

18:03 ® B il 43% =

0:10

— Nome + Nome Loja

filipe_adsbh v S =

—HUMOor n:

—> Foto Com Fundo Neutro

30,9 mil __Z3-22

“—' posts seguidores  seguindo

FILIPE BICALHO | CURSO PRESENCIAL E GESTAO DE
TRAFEGO PAGO
Criador(a) de conteldo digital
Treino Presencialmente Trafego Pago P/ Empresarig
& Somente Online i Aprende
& Turmas Max 15 alunos
jul + De 200 Alunos
a4 Escale Seu Negocio g5
2> www.adsbh.com.br

® filipe_adsbh

Painel profissional

49 8 mil visualizagoes nos ultimos 30 dias

[ Editar perfil J [Compartilhar J [ WhatsApp ]

1) [BIR ('n k

Vi nr 1 | I

Depoimento Al.. Dicas Digitais Curso Presenc... Depoim. Client... E

=

R s é_'ﬁn_@am i

> Nome + Palavras Chave

O que vocé faz
Como Resolvo Seu
Problema

Prova Social
Chamada Para Acao

Link Direcionador

Botao Whatsapp

Quem é Vocé, Parcerias,
Provas Sociais,

Resultados dos seus produtos,
depoimentos, negdcios fechados

——ry

—3 ¢, principalmente, posts que
entregam informacoes
relevantes e que conectam com
o seu publico-alvo



18:03 @ § il 43% =

Fixa as Publicacoes Mais
Importantes

—~> Entregando Conhecimento

Como Esta Sua PV L
Recepgéo Online ? _'Qf’r??af Y L { mm St —>  Provas Sociais

®» Fotos do Seu Produto




Como Esta a Recepcao
No Seu Whatsapp?

{
g -

Filipe Cel (vocé)
~ Filipe Bicalho - Gestor de Trafego Pago
v/ Responde rapidamente

= »

Catalogo Compartilhar

[} Adicionar notas

Produtos Mostrar tudo .

GESTAD DE GESTAD DE
TRAFEGO TRAFEGO

GOOGLE ADS

GESTAD DE
TRAFEGO

GOOGLE ADS

0:10

—> Logo Marca

— Foto Com Fundo Neutro

Foto Pessoal

>
Com Logo Marca

—>Nome + Cargo

Principais Produtos

—> Catalogados



0:10

.I” 40%-

Facebook Filipefmbicalho = 1 curtida >

—> Face Book Vinculado

— Instagram
Vinculado

Como Esta a Recepcao
No Seu Whatsapp? Conta comercia

Esta conta usa o WhatsApp Business

Midia, links e docs

&
-
~ |

- =
i Col (voed' " "

)
A

- il # B4 200 A
- Cswe Seubiegrss ]
i Mg st
i Setow prides shoe 51 a
[r—— Whats Ao
1y TS T LI}
s s i .

= "
B Ak "

Ver cartoes de contato

Q) Notificacdes




Como Esta a Recepcao
No Seu Whatsapp?

18117 @ &

WhatsApp

+ rd
t,) Novoicone, |

Nosso icone f¢
ferramentas p:
as mesmas. Si

Arquivadas

LIDER Leanc
v Envia ai qu

+55 31 824C
& 0:19

Fernando Pz
V7 Para tentat

Filipe Cel (v¢
vZ ™ Foto

GESTOR DR
GESTORDR||

Larissa Soai

il 39%&
@ Q :

Gerenciar anuncios

Mensagens de marketing

Novo grupo

Nova transmissao

Comunidades

Etiquetas

Dispositivos conectados

Mensagens favoritas

Encontrar empresas

Cobrancas

Pagamentos pessoais

Configuragoes

0la estou bernmreve

e e

Conversas Ligagoes

©° =

Atualizacoes Ferramentas

0:10

Campo de
Busca Por
Empresas que
pode
facilmente
substituir o
google ads.



Como Esta a Recepcao
No Seu Whatsapp?

18117 @ @

WhatsApp

Novo icone, |

Nosso icone f¢
ferramentas p:
as mesmas. Si

Arquivadas

LIDER Leanc
v Envia ai qu

+55 31 824C
& 0:19

Fernando Pz
V7 Para tentat

Filipe Cel (v¢
v/ B Foto

GESTOR DR
GESTORDR||

Larissa Soai

Al 39%&
@ Q :

Gerenciar anuncios

Mensagens de marketing

Novo grupo

Nova transmissao

Comunidades

Etiquetas

Dispositivos conectados

Mensagens favoritas

Encontrar empresas

Cobrancas

Pagamentos pessoais

Configuragoes

0la estou bernmreve

e e

Conversas Ligagoes

©° =

Atualizacoes Ferramentas

0:10

3 Pontinhos
Superior

Campo de
Busca Por
Empresas que
pode
facilmente
substituir o
google ads.



Como Esta a Recepcao
No Seu Whatsapp?

< Restaurante

< Avenida Doutor Cristiano Guimarées,

do Categorias v ® Abertas agora

v Responde rapidamente

Starv

Restaurante

Aberta

138 m * Av General Olimpio Mourao Fil...

f

v Responde rapidamente Entrega

Donanas Restaurante e Bar
Restaurante
Aberta

520 m * Av. Dr. Cristiano Guimaraes, 11...

£

Trailer Do Luis
Restalirante

a

1679

'!' Com

=)

Todas as
Empresas
Perto de Voceé
No Nicho que
Voceé escolher

0

10



Como Esta a Recepcdo
No GMN?

X
==
)
Jo!

MF BUFFET - BUFFET EXTERNO MARY ;o X
FONSECA

sNome + O que
vocé faz

— Maximo de Avaliacao
Que Puder e
Respondidas

Overview Reviews

Areas served: Belo Horizonte and nearby areas

Preencher Todas
Configuracoes

Hours: Closed - Opens 9 AM Fri~

Phone: (31) 98313-2171

Suggest an edit

Products View all

e S AdiCiOnar Seus

Ly 1 »

Terrine de Tomat... Terrine de Morango Terrine de Dama. .. Terrin
RE%85.00 R385.00 R$85.00 R385.00 W

0:10

V&, > Produtos e Servicos



Como Esta a Recepcao
No GMN?

From MF BUFFET - BUFFET EXTERNO MARY FONSECA

" & Mary Fonseca Buffet: Celebre com Sabor e Qualidade! & Em 2 anos

transformamos mais de 100 momentos especiais em experiéncias inesqueciveis,

com dedicacdo e principalmente RESPOMSABILIDADE com suas expectativas |
Somos especialistas em buffet... More

4 I B MF BUFFET - BUFFET EXTERNO MARY FONSECA
2 @ on Google

0:10

R Descricao do

Seu Negocio

Existe um Feed no GMN,
Quanto Mais Postar

%

& MNovidade no Mary Fonseca
Buffetl = Terrine de

Camardo Com prazer, ... View all

Dec 17, 2024

Order online

Profiles

®

Instagram

Web Results

hitps:ffwww instagram.com > mary_fonseca_buffet

->
Mais Vocé Aparece Nas

Pesquisas

Vincular Instagram
no GMN

Se vocé nao tiver

Mary Fonseca Buffet (@mary_fonseca_buffet) - Instagram

Transformo Seu Evento em um Momento Inesquecivel | Buffet Externo Para Todos

sites ele rankeia
seu instagram.



0:10

Filipe C Plug
e PDVBH

Cliente Decidiu Comprar, Coon 18 s 2 e
e agora? D

Olaa segue meu pix para pagamento
tudo bem, 31988648412

E & o Quem Ainda Envia Pix

@ Mensagem
. © 3

Para o Clientes Deste

Jeito ??
1820130415106 70801910

QIWIEJFRJITRYJURI JO|]P
AISIDIFIGIHLJIK]L
I Z | XICIV|B|NIM| &=

I#1 Portugués (BR) ) (_J




SIGA OS PASSOS
ABAIXO:

e Entre no seu Whatsapp
e Ferarmentas

e Cobrancas

e Adicionar Pix

e Na Conversa digite /pix

e

@ Mensagem

Al 34%a

Filipe C Plug
PDVBH

Esse é o e-mail que atualizamos
conforme solicitado no protocolo
00167960

Hoje

Ola! Segue minha chave Pix para o
pagamento:

Fique a vontade para copiar e colar para
facilitar e evitar erros.

Quando fizer o pagamento, me avise.
Muito obrigado! Qualquer duvida, estou

a disposigao.

FILIPE BICALHO

«
CPF: 09462913650

IL) Copiar chave Pix

@@o

Jeito Profissional
De Enviar Pix Para Seu
Cliente.



Jornada do LEAD

Atrair o maximo de Pessoas possiveis

Atrair publico Segmentado

Engajamento Inicial

Separar os Curiosos dos Interessados Reais

Negociacao

’N‘

venda



O QUE VOCE VAI APRENDER COMIGO HOJE ?

A JORNADA DE APRENDIZADO E A CHAVE DO SUCESSO

DEE

Como C .
omo Funciona Arrumando -
Funciona o Estrutura Meta Criacao de
a Jornadado a Casa

Algoritimo Ads e de Campanhas e

S R Lead até ChAegar Para Receber os AndGncios Ariro
Meta Ads em Voce Leads nUNcIosS e
Métricas




0:01

Método Mais Simples de
Campanha da Meta Ads

17:04 A —IHM . N f‘%\o e Al 20% &

&  Publicagoes

ﬁ filipefmbicalho

Turbinar post

- iSightS l -lTUrbi;arpost
vav . _fonseca_buffet e outras 64

\"-Bj: Curtido por mary_fonseca_buffet e outras 64
=% pessoas

filipefmbicalho @ Agora em diante nasce a nova lenda

do mundo digital ... mais

22 de janeiro de 2024 - Ver tradugdo

n Q ® @

I O <




Porque Nao Usar o o
Botao Turbinar

« O botao "Turbinar" é feito para facilitar, nao para ser eficiente:
e Nao Tem Foco em Vendas e sim em engajamento.

e Mensagem Final: Se vocé guer resultados profissionais, precisa usar ferramentas
profissionais. Se existe um veiculo disponivel nao precisa ir a pé.



O OUE E 0:03
REMARKETING

o Remarketing - Retornar o anuncio em quem envolveu com seu negocio.

o Pixel - é a ferramenta de rastreamento de usuarios gue envolveram com seu
negaocio.



ENGRENAGEM
DE REMARKETING
DO TRAFEGO PAGO

{\

You{I[f) — A

Empmpml- g

; Linked [T}

0:15 ALM

TikTOkK T]



s

Veaiculo 4

Veiculo 6

You

'f"

Veiculo 3

Veiculo 5

i
]
| Veicuko 2
i




O QUE VOCE VAI APRENDER COMIGO HOJE ?

Como
Funcionao
Algoritimo

dos Anuncios
Meta Ads

A JORNADA DE APRENDIZADO E A CHAVE DO SUCESSO

SOD [FUAEELE Afftimando Estrutura Meta Criagcao de

a Jornada do a Casa Campanhas e

Ads e de
Anuncios Anuncios e

Métricas

Lead até Chegar Para Receber os
em Vocé




BOLO DE CENOURA FOFINHOOOO




PASSO 1:
COLOCAR TODOS OS UTENSILIOS E MAQUINARIOS
NA MESA !l!

Utensilios

‘i._ Batedeira
o Formo de bolo

gl Liquidificador

Prato de
sobremesd




00:25
PASSO 2 : COLOCAR OSINGREDIENTES

DO BOLO DE CENOURA FOFINHO NA MESA !!

Massa
1/2 xicara (cha) de 6leo #be 3 cenouras médias raladas
"i 4 0VOS 2 xicaras (cha) de actcar

-

« 2el/2xicaras (cha) de farinha 1 colher (sopa) de fermento em

- de trigo oo
Cobertura
& 1 colher (sopa) de manteiga - 3 colheres (sopa) de chocolate

em po

1 xicara (cha) de actcar 1 xicara (cha) de leite



PASSO 1: TER TODOS OS APLICATIVOS NECESSARIOS PARA 00:25
PROCESSAR OS INGREDIENTES DO ANUNCIO !}

Criativo Criativo
Videos Estatico

Persona
Conhecimento

Copy/ Persona wEy
CAMPANHA
FINAL

PUBLICO Face Book

Segmentacao Library




INCIANDO A MONTAGEM DE UMA CAMPANHA

VAMOS COMECAR A FAZER O BOLO DE CENOURA FOFINHO

i

Tudo Que Ver Como o Conhecendo
Precisamos ter em Concorrente Nossa Persona
Maos para Criar Esta de Forma

uma Campanha Trabalhando Profunda

Criando
Copys Para
Anuncios




https://www.facebook.com/ads/library/?id=1598506887441741

2. Ver o Que Seu

Concorrente Esta Fazendo

Ads | '\ I Ads

AD LIBRARY

Face Book
Library


https://www.canva.com/design/DAGeM6rfDhE/oMYV7Vi9M_ohyjRuON3dvg/edit?utm_content=DAGeM6rfDhE&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton
https://www.facebook.com/ads/library/?id=1598506887441741

Modelo

Jornalistico

Criativos Que Mais
Convertemem 2025




D o

Modelo

TituloEstatico + Esta Quenteeee ?7??
Video + Ad Library
Sub Titulo T Jela soiar

Resolve

—

Sob Medida, utomatizada,
Térmica, Sofistificada, da
Privacidade e Direto da Fabrica.

(
https://www.facebook.com/ads/library/?id=1598506887441741 \ &
DECORALAR

cortinas e decoragoes


https://www.canva.com/design/DAGeM6rfDhE/oMYV7Vi9M_ohyjRuON3dvg/edit?utm_content=DAGeM6rfDhE&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton
https://www.facebook.com/ads/library/?id=1598506887441741

INCIANDO A MONTAGEM DE UMA CAMPANHA

VAMOS COMECAR A FAZER O BOLO DE CENOURA FOFINHO

970700

Tudo Que Ver Como o Conhecendo
Precisamos ter em Concorrente Nossa Persona
Maos para Criar Esta de Forma

uma Campanha Trabalhando Profunda

Criando
Copys Para
Anuncios



3. Conhecer a Fundo Nossa
Persona

Pedir Persona
Ideal

@

Pedir os Maiores Desejos

Gatilhos
Mentais

~

A


https://www.canva.com/design/DAGeM6rfDhE/oMYV7Vi9M_ohyjRuON3dvg/edit?utm_content=DAGeM6rfDhE&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton

Descobrindo

PERSONA

NA PRATICA




INCIANDO A MONTAGEM DE UMA CAMPANHA

VAMOS COMECAR A FAZER O BOLO DE CENOURA FOFINHO

970700

Tudo Que Ver Como o Conhecendo
Precisamos ter em Concorrente Nossa Persona
Maos para Criar Esta de Forma

uma Campanha Trabalhando Profunda

Criando
Copys Para
Anuncios



Chat Gpt
Copy/ Persona




Fazendo Copies

PERSUASIVAS

NA PRATICA



INCIANDO A MONTAGEM DE UMA CAMPANHA

VAMOS COMECAR A FAZER O BOLO DE CENOURA FOFINHO

@)X,

Tudo Que Ver Como o Conhecendo Criando Criando

Precisamos ter em Concorrente Nossa Persona e Publicos no

" , o Copys Para !
Maos para Criar Esta Publico de Gerenciador de

Anuncios .
L) el il Trabalhando Forma Profunda Anuncios

R A



Confingurando

SUA CONTA

NA PRATICA







FRIO

PUBLICO SALVO SEGMENTADO

CONFIGURACOES

« Nome
e Locais

« |ldade / Género

e ldiomas / Excluséo

« Publico adv+

« Direcionamento Detalhado

Chief Executive Officer

PUBLICOS META ADS

MORNO/ QUENTE

PERSONALIZADO

BASEADO NO ENVOLVIMENTO

PUBLICO DE REMARKETING

OPCOES

« Visitantes do Site
 Lista de Clientes

« Catdlogo

« % de Videos

« Instagram/ Face Book
« Formuldrios

« Compras

PUBLICOS EXISTENTES

FRIO/ MORNO

SEMELHANTE

BASEADO EM CONVERSOES

COMPORTAMENTOS
SEMELHANTES

OPCOES

« Lista

« Compradores

« Mensagens

« Assistiu Videos
Completos

« Cadastros

« Seguidores

01:00



01:00

Praticando

PUBLICOS

NA PRATICA




INCIANDO A MONTAGEM DE UMA CAMPANHA

VAMOS COMECAR A FAZER O BOLO DE CENOURA FOFINHO

@)X,

Tudo Que Ver Como o Conhecendo Criando Criando

Precisamos ter em Concorrente Nossa Persona Publicos no

" , : Copys Para .
Maos para Criar Esta de Forma Gerenciador de

Anuncios oy
uma Campanha Trabalhando Profunda AL

R A



Como Fazer Uma 0:20
CREDITOS Campallha

PARA

ANUNCIAR

CONJUNTO DE

CAMPANHA

ANUNCIO

i

CRIATIVO

— DEFINIR META — PUBLICO - ALVO

AONDE VAI SER

L ALCANCE | A CONVERSAO
TRAFEGO

—  CRONOGRAMA
. ENGAJAMENTO
| CADASTRO

—  PUBLICO FEITO
- VENDAS |
APLICATIVO

— POSICIONAMENTOS

ORCAMENTO
ADV +

___ TIPO DE DISPOSITIVOS
QUE VAMOS APARECEER



OBJETIVOS DE o
CAMPANHA

Criar nova campanha Novo conjunto de anuncios ou anuncio Tt

Tipo de compra

Leilzdo v

Escolha um objetivo da campanha

= Reconhecimento

+ B L &
r ‘
>  Trafego h
e’ )
&
] A
() Engajamento Tae® S el \
g Leads
O objetivo da campanha € a meta de
negocios que vocé espera atingir
2%2  Promogéao do app veiculando seus anuncios. Passe o
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Estudando Métricas
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CUSTO POR
RESULTADO

Valor Por

Mensagem
Recebida

RESULTADOS

i
i
[

Quantidade

de Mensagens

VALOR
USADO

i
i
®

Quanto Ja Foi
Investido

ALCANCE

1
1
¢

NuUmero de
Pessoas
Atingidas

IMPRESSOES

i
i
]

Quantidade de
Impressées Nao
Pessoas

FREQUENCIA

1
1
¢

Taxa de
Reenvio do
Anuncio

:

é
Impressoes
Dividido Pelo
Alcance

i
1,5 a 3 Pdblicos
Frios

Acima de 5 Para
Remarketing

i
i
¢

Ficou Alta Sem
Resultado.

Fadiga de
Pdblico

CPM

1
1
¢

Custo de Envio
Para MIL
Pessoas

i
Quanto Mais

Aberto Mais
Barato

CTR

i
i
¢

Taxa de
Envolvimento
Com Anuncio

é
CTR aceitdavel
Acimade 2 a 3%
indicam um bom
desempenho no
geral.
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REPRODUCOES
VIDEOS POR 3
SEGUNDOS

:
Quantidade de

Pessoas Que
Passaram 3 Segundos
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REPRODUCAO
25% e 75%

:
Quantidade de Pessoas

Que Passaram % do
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Vis. 25%, 75% em
Relag¢go a 3
Segundos

]
Porcentagem de
Pessoas Que Passaram
% do Video Apds Assistir
3seg

Custo por

Thru Play

i
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Custo Por Pessoas
Que Assistiram Pelo
Menos 15 Segundos.

SALVAMENTO
DO POST

i
i
¢

NUmeros de
Salvamentos no
Pelos Usuéarios

i
i
é

CUSTO POR
ENGAJAMENTO
COM A PAGINA

i
i
¢

Taxa de
Envolvimento
Com Anuncio
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